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Mercado e o Consumidor de Iogurtes1

Mussum Ipsum, cacilds vidis litro abertis. Viva Forevis aptent taciti sociosqu ad litora torquent. 

Fonte: Scanntech | Base 16.08.2021 | T. Refrigerados sem Requeijão

SHARE VOLUME (%) Jul'21 
vs 

Jul'20 
(PP)

Jul'21 
vs 

Jun'21 
(PP)

55 0,9

0,3 0,1

2,2 1,0

-2,1 -1,8

0,3 0,0

-1,5 -0,3

46,6
45,1

7,6

8,3

6,4

5,9

11,4

12,3

13,1

14,2

14,9

45,1

MAT20 MAT21

14,9 14,3 14,3

13,1 14,2 14,2

11,4 12,3 12,3

6,4 5,9 5,9
7,6 8,3 8,3

46,6 45,1 45,1

MAT20 MAT21 MAT21

SHARE VALOR (%) Jul'21 
vs 

Jul'20 
(PP)

Jul'21 
vs 

Jun'21 
(PP)

55 0,9

0,3 0,1

2,2 1,0

-2,1 -1,8

0,3 0,0

-1,5 -0,3

46,6
45,1

7,6

8,3

6,4

5,9

11,4

12,3

13,1

14,2

14,9

45,1

MAT20 MAT21

14,9 14,3 14,3

13,1 14,2 14,2

11,4 12,3 12,3

6,4 5,9 5,9
7,6 8,3 8,3

46,6 45,1 45,1

MAT20 MAT21 MAT21



SETEM B R O 20 21

Mercado e o Consumidor de Iogurtes1

Mussum Ipsum, cacilds vidis litro abertis. Viva Forevis aptent taciti sociosqu ad litora torquent. 

Fonte: Scanntech | Base 16.08.2021 | T. Refrigerados sem Requeijão
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Performance Brasil e Regional2

Mussum Ipsum, cacilds vidis litro abertis. Viva Forevis aptent taciti sociosqu ad litora torquent. 

Nielsen Retail Index | MAT JUNHO 20  | INA + C&C
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Performance Brasil e Regional2

Marcas L. Fermentado Sobremesas Grego Naturais Infantis Petit Light/Zero Liq/Polpa TOTAL

DPA 38% 25% 19% 33% 44% 33% 33% 27% 32%

Danone 0% 25% 19% 17% 56% 67% 42% 33% 32%

Vigor 25% 0% 35% 22% 0% 0% 0% 20% 13%

Outros 38% 50% 28% 28% 0% 0% 25% 20% 24%

TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

32%

32%

13%

24%

DPA Danone Vigor Outros
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Inovação e Sortimento3

Volume, NNS e Cobertura  Nesfit + Molico na rede X

Nielsen Retail Index | MAT JUNHO 20  | INA + C&C

Faturamento  (Mio R$)
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Inovação e Sortimento3

Endereçar melhoria de MIX

COBERTURA TOTAL DE ITENS DELISTS INOVAÇÕES

% COBERTURA 
MÉDIA ATUAL*

% COBERTURA MÉDIA 
ANTERIOR*

#ITENS ANTERIOR 
* #ITENS ATUAL Média de itens 

excluidos*
% SELL OUT Médio 

DPA (KA)* TOTAL DE INOVAÇÕES

HIPER TODO DIA 63 43 18 25 4 3% 0

HIPER 87 84 54 59 9 4% 4

SOFT 87 96 21 24 5 9% 0

SUPER 91 90 54 60 7 3% 4

TOTAL 88 87 46 51 8 5% -

RESUMO DA PROPOSTA

Revisão dos SKUs DPA 
cadastrados

Ajuste de cobertura 
adequada ao potencial 
do canal, mesmo 
inserindo inovações (90% 
hiper, 80% super, 60% 
Cash, 50% Softdiscount)

Oportunidades 
de positivação

Análise de 
oportunidades de 

cobertura do sortimento 
ideal por formato

Ajuste de 
sortimento por 

regional
Análise da quebra por 

regional/bandeira e ajuste 
do sortimento ideal

*Número médio entre os clusters/região
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Ações de Trade5

Período: 07 a 21mai
Portfólio: linhas Nesfit e Molico
Mecânica: L5P4 / L4P3
Ativação: Banner

Sell Out: R$13.447,46
Ticket Médio: R$21,79
Conversão:
Impactos:

35%

15%9%
8%

11%

6%

16%

Carrefour Hiper Atacadão

Sam's Club Big

XXXX ZZZZZ

V E N D A S  P O R  L O J A

0

0,5

1

1,5

2

2,5

3

3,5

4

4,5

5

Category 1 Category 2 Category 3 Category 4

Vendas de usuários Pop Vendas de usuários

Uplift
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Análise de oportunidades6

Top SKUs | Vol Médio (Sell in) 2020

Loja Endereço
Volume 
Médio 
2020 

FILIAL 08 Rua Visconde de Pirajá, 504, Ipanema 2,2
FILIAL 19 Av. Nossa Senhora de Copacabana, 936, Copacabana 1,9
FILIAL 07 Rua Dias Ferreira, 290, Leblon 1,8
FILIAL 17 Av. das Américas, 3665, Barra 1,7
FILIAL 11 Rua Carlos Gois, 344, Leblon 1,6
FILIAL 34 Av. das Américas, 8888, Barra 1,6
FILIAL 12 Av. Atlântica, 866, Leme 1,6
FILIAL 10 Av. das Américas, 16237, Recreio 1,5
FILIAL 13 Praia do Jardim, Angra dos Reis 1,5
FILIAL 20 Rua Bambina, 36, Botafogo 1,4

TOP  10 Lojas 
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016 - Nestlé Naturais

037 - Chamyto LF 450g

008 - Nestlé Liq 900g

037 - Chamyto LX 450g

003 - Ninho Poupa 540g

012 - Nestlé Grego 4 pt

001 - Nestlé Poupa 540g

009 - Ninho Liq 850g

018 - Molico Liq 850g

004 - Ninho Liq 170g

047 - Nestlé Grego 6pt Light
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Análise de oportunidades6
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Brasil M-12 M-3 M-2 M-1 M M vs M-12 M vs Méd 
(M-1 a -3)

L.Fermentado 2.950 3.344 3.328 3.655 3.621 23% 5%
Polpa 3.338 3.574 3.561 3.764 3.686 10% 1%

Líquido 1.688 1.926 1.940 2.165 2.174 29% 8%

Natural 914 978 1.002 1.137 1.153 26% 11%

Petit 699 789 836 930 903 29% 6%

Chandelle 610 773 825 757 811 33% 3%

Grego 582 494 514 558 516 -11% -1%
Requeijão 322 505 534 567 425 32% -21%
Nesfit 0 313 282 309 318 0% 6%

Outros 844 724 751 782 819 -3% 9%

Total 11.948 13.419 13.572 14.624 14.426 21% 4%

RJ M-12 M-3 M-2 M-1 M M vs M-12 M vs Méd 
(M-1 a -3)

L.Fermentado 400 524 516 487 483 21% -5%
Polpa 383 405 380 388 389 2% -1%

Líquido 194 228 220 244 238 23% 3%

Natural 108 123 131 143 143 32% 8%

Petit 46 68 71 72 72 56% 3%

Chandelle 46 83 94 77 77 67% -8%

Grego 63 54 55 58 57 -9% 2%
Requeijão 35 54 55 54 44 25% -19%
Nesfit 0 39 40 43 40 0% -1%

Outros 71 66 69 74 75 5% 7%

Total 1.347 1.643 1.631 1.640 1.618 20% -1%

Zona Sul M-12 M-3 M-2 M-1 M M vs M-12 M vs Méd 
(M-1 a -3)

L.Fermentado 4 6 5 5 5 17% 0%

Polpa 6 7 7 6 6 2% -14%

Líquido 9 13 13 13 11 23% -12%

Natural 13 18 18 16 14 6% -19%

Petit 1 1 1 1 1 -18% -9%

Chandelle 1 1 1 1 1 14% -19%

Grego 7 6 6 6 6 -12% -4%

Requeijão 0 0 0 0 0 0% -

Nesfit 0 0 0 0 0 0% -

Outros 2 2 3 2 2 24% -5%

Total 43 55 53 50 46 8% -12%
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Análise de oportunidades6

Marcas
Marcas Real 2018 Real 2019 2018 vs. 2019
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Análise de oportunidades6

OTIF ou OSA
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Alinhamento dos objetivos7

Desenvolvimento de 
Grego na rede

1

Desenvolvimento de 
produtos Ninho

2

Consolidar marca 
Nesfit na rede

3

Inserção de Molico 
na rede visando 

futuros 
lançamentos

3

Execução perfeita 
no PDV

4
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Alinhamento dos objetivos7

Crescimento 
Regional RJ: 29,2% 

vs. Crescimento 
Zona Sul 20: 6%

Recadastro da 
Linha Nesfit para 

compor o portfólio 
de saudáveis, 

categoria forte na 
rede.

Cadastro dos 
Gregos 90g para 

compor o portfólio 
e gerar mais 

participação da 
categoria.

Cadastro de 
Requeijão na rede.

Ampliação do 
portfólio de 
sobremesas.
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Alinhamento dos objetivos7

12.900 
14.934 

18.207 

6.269 

17.533 18.009 
20.156 

18.440 
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de investimento 
vs. Média 20
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ag
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Investimento de sell out 
na linha Nesfit Mídias Sociais Ativações no E-commerce 

da rede

Sampling On e Off: Entrega de 
produtos fechados para gerar 

experimentação
Compre e Ganhe Online Tv’s Internas – Foco na 

divulgação da linha  
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Alinhamento dos objetivos7

Prontos para alcançar 
Grandes Resultados?
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